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Introducao

Se vocé desenvolver a capacidade de se comunicar usando a persuasdo...
Terd grandes chances de encontrar fortunas escondidas.
Primeiro, em sua propria cabeca; depois, na cabega de outras pessoas.

Por que algumas empresas, mesmo com um produto ruim, conseguem vender muito
mais do que concorrentes?

Como o mercado nos persuade todos os dias (mesmo que nio percebamos)?

Os principais gatilhos e como eles impactam na nossa decisdo de compra no dia a dia;
As mais poderosas estruturas persuasivas que sao capazes de convencer até os mais
te1imosos;

De que forma a mente humana funciona no momento de decidir se vai ou ndo acreditar



no vendedor.

Esse € um livro para quem busca entender o campo da persuasdo como nunca antes

explicado.

E o que vocé fala e o que vocé escreve que vai decidir o rumo da sua vida. Pessoas

persuasivas vao muito mais longe.

E agora que voceé pode ter esse conhecimento, ndo hé limites para onde possa chegar.
Eu sei que muitos estdo iniciando agora no marketing digital e outros estdo aqui para
aprender copywriting. Neste livro vocé vai aprender muito, e descobrir sua capacidade
maxima para escrever textos que vendem.

Se vocé for um empreendedor poderd escrever textos mais persuasivos para melhorar as
taxas de conversdo dos seus produtos e com isso poderd ganhar muito dinheiro. Se vocé
ja € um copywriter freelancer e quer aprender como ser um profissional de altissima
qualidade, vai ver, que depois de dominar essa habilidade, poderd cobrar muito mais do
que provavelmente estd neste momento. E se vocé nao € nem um e nem outro, essa
habilidade vocé levara para a vida social e profissional independente da profissdao que
vocé exerga, pois desenvolverd uma comunica¢ao com muito mais engajamento e
confianca.

Como o lendério copywriter, Gary Halbert, disse uma vez:

“A capacidade de escrever anuncios e cartas que vendem é de longe a mais
maravilhosa habilidade de fazer dinheiro que vocé poderia adquirir. Se vocé dominar
essa habilidade, nunca mais tera que se preocupar com dinheiro.”

Essa definitivamente é uma experiéncia que vale a pena ser compartilhada.

Com as técnicas de copywriting, algumas pessoas criaram negdcios que faturaram
milhdes de reais e, € claro, outros fatores contribuiram para o sucesso deles, como funil
de vendas, anuncios patrocinados, conteddo de alta qualidade...

Mas sei que ndo estariam onde estdo hoje, se nao tivessem aprendido a escrever uma
copy de alta conversio. E definitivamente uma mudanca de jogo. Se vocé quer ir para o

proximo nivel precisa aprender copywriting.



E eu vou te dizer que hd poucas pessoas que podiam escrever uma boa copy. Mas, apds

o material que for passado nesse livro e um pouco de prética, vocé serd um deles.

Boa leitura!



O que é Copywriting?

Entao, iniciaremos falando um pouco sobre o que é copywriting e o que nao é.
Primeiramente, ndo é nada como o tipo de escrita ou redacdo que vocé aprendeu na
escola.

No ensino médio, vocé aprendeu as regras gramaticais e como escrever formalmente as
redacdes — isso € muito legal para algumas pessoas, se vocé precisa de uma escrita
forma est4 legal.

Mas se vocé quer ser um redator de sucesso, vocé precisa jogar todas as coisas que
aprendeu na escola pela janela. O tipo de reda¢do que deu Nota 10 pra vocé na escola, €
o tipo de escrita que vai fazer de vocé um péssimo redator.

Dentro do ambiente académico € utilizado um tipo de escrita que ndo € envolvente, é
uma escrita mais formal. E isso ndo gera vendas.

Grande parte dos brasileiros nao 1€ mais do que 1 ou 2 livros por ano. O que isso
significa para voc€ como copywriter, é que, em vez de tentar criar uma frase perfeita,
vocé vai querer escrever da maneira que as pessoas falam.

A outra coisa importante a notar sobre copywriting € que nao se trata apenas de
escrever. Qualquer um pode escrever.

Saber escrever nao € o suficiente para ser bom em copywriting. Ser capaz de utilizar
corretamente os substantivos, verbos e advérbios, saber estruturas de frases nao vai te
fazer ganhar dinheiro.

Um copywriter tem que ser habilidoso na arte da persuasdo. Basicamente, ser um
vendedor que vende com a escrita. Nao apenas vocé precisa ser capaz de escrever, mas
também precisa saber um pouco sobre a natureza da psicologia humana. Grandes
redatores entendem as emocgoes, os desejos, motivagdes e medos de seus prospectos.
Os copywriters nao sao pessoas que sé se preocupam com os proprios problemas. Eles
nao olham para dentro, e sim para fora. A primeira coisa que fazem, quando vao vender
um produto € entrar na alma das pessoas que eles desejam persuadir, ver o mundo com

os olhos delas.



